
2011

ekonomikuri profili 77

nana luxutaSvili 
                                 teqnikis akademiuri doqtori

                              quTaisis universitetis maswavlebeli

reklama da masobrivi informaciis 
saSualebebi

reklama pasuxismgebeli piris mier miznobrivi auditoriisaTvis pro-

duqtis, momsaxurebis fasiani wardgena da misi gasaRebis stimulirebaa.

reklama saTaveebs Soreul warsulSi iRebs.  erT-erTma frangma kriti-

kosma SeniSna rom reklamis msgavsi pirveli scena, rogorc Cans jer kidev 

samoTxeSi gaTamaSda da masSi sami personaJi monawileobda: adami-klienti, eva

-gamyidveli da gveli-sareklamo agenti.

reklama laTinuri warmoSobis sityvaa da `wamoyvirebas~ niSnavs. xSirad 

mas savaWro Zravasac uwodeben.

specialistebis azriT, Tanamedrove reklama XV-XVI  saukunis mijnaze warmoiSva. 

erT-erTma venecielma gamomcemelma manucim wignebis saTaurebis beWdva da maRaziis 

SesasvlelebSi Tavfurcelebis gamofena daiwyo. beWdvis SemoRebam da wera kiTxvis 

gavrcelebam reklamis ganviTarebas didi samsaxuri gauwia. Ddaarsda Jurnalebi, ga-

zeTebi da maTma mflobelebma  gancxadebisaTvis sagazeTo `mindvrebis~ gayidva dai-

wyes.

savaWro reklamis ganviTareba bazris mzardi konkurenciiT aris gamowveuli. aq 

Seqmnilia specialuri firmebi da saagentoebi, romlebic sindikatebs, trestebsa da 

savaWro sawarmoebs emsaxurebian. am qveyanaSi savaWro reklamaze uzarmazari Tanxebi 

ixarjeba, rac SemdgomSi rek- lamis  mimcems udides Semosavals aZlevs. `koka-kola~ 

da `pepsi-kolas~ Soris msoflio bazris dapyrobisaTvis mravali aTeuli wlis gan-

mavlobaSi gaCaRebuli omi `koka-kola~-s  sruli gamarjvebiT damTavrda,  radgan fir-

mam mogebis TiTqmis 95  procenti reklamas moaxmara. miuxedavad imisa,  rom es sasmeli 

arc gemovnebiT da arc WurWlis dizainiT didad ar gamoirCeva,  mas msoflio bazarze 

mniSvnelovani adgili ukavia.

sareklamo sagnis daxasiaTeba momxmareblis poziciidan unda xdebodes, reklama-

Si unda aisaxos produqtis samomxmareblo Tvisebebi da ara misi damzadebis teqno-

logia an sxva maCveneblebi.

sareklamo informacia momxmareblisaTvis martivi da gasagebi unda iyos. mxedve-

lobaSi yovelTvis unda  gvqondes is,  rom momxmarebeli ar aris specialisti,  misTvis 

sulerTia mewarmis TvalsazrisiT nakeTobis iseTi mniSvnelovani Tvisebebi, rogori-

caa Sromatevadoba,  masalatevadoba,  nakeTobis damzadebis teqnologia da a.S.

reklamis erT-erTi specialistis azriT reklama efeqtiania maSin, Tu misi naxvis 

Semdeg adamiani reklamirebul saqonelze saubrobs.   reklamis Zalasa da efeqtiano-
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bas, aseve reklamis elementebis (sareklamo teqsti,  grafikuli gamosaxuleba,  sloga-

ni da a.S.)  erTmaneTTan  kargi  SeTanawyoba gansazRvravs. 

reklama  miznis misaRwev yvela xerxs SeiZleba iyenebdes. man SeiZleba adamiani 

SeaSinos da ama Tu im nivTis SeZena aiZulos, magram  reklama zneobriv da eTikur 

moTxovnas unda pasuxobdes. gasaTvaliswinebelia miznobrivi auditoria, qveynis da 

mxris samarTlebrivi, religiuri,  politikuri,  yofiTi tradiciebi. masSi daculi 

unda iyos konkurentebisadmi pativiscema.  

reklama mizans miaRwevs aseve im SemTxvevaSic, Tuki misi Seqmnisas gaTvalis-

winebuli iqneba adamianis fsiqikis gansakuTrebulobebi. rek- lamis aRqmis yovlad 

aRiarebul modelad miRebulia  AIDMA model-i, romelic gulisxmobs Semdeg jaWvs: 

`yuradReba-interesi-survili-motivi-moqmedeba~.

reklamis saSualebebs an mis matareblebs warmoadgens: masobrivi informaciis 

saSualebebi_televizia,  radio,  presa,  safosto-reklama,  gare reklama da a.S.

reklama dRevandeli cxovrebis ganuyofel nawilad iqca. masobrivi informaciis 

saSualebebiT momxmarebeli yoveldRiurad awydeba samasamde sareklamo gancxadebas, 

uyurebs asze met sareklamo rgols, xolo fostis daxmarebiT yovelwliurad iRebs 

aTasamde sareklamo-sainformacio masalas.  

Cvens mier dasavleT saqarTveloSi (quTaisi,  baRdaTi,  xoni,  wyaltubo,  samtre-

dia) Catarebul iqna gamokiTxva (gamoikiTxa 480 adamiani) imis Sesaxeb Tu reklamis 

romeli saxe axdens ZiriTad zegavlenas momxmarebelze saqonlis arCevisas. ise ro-

gorc mTels msoflioSi, saqarTvelos mosaxleobis umetes nawils izidavs satelevi-

zio reklama (46%), mosaxleobis mexuTedze naklebi (TiTqmis 15 %) saerTod ar aqcevs 

yuradRebas reklamis arcerT saxes, Jurnal-gazeTebis reklama izidavs respodentebis 

6%-s, internetis reklama_12%-s, radio reklama_11%-s, xolo reklamis sxva saxeebi iq-

cevs gamokiTxulTa nakleb yuradRebas: bilbordi_4%, reklama fostiT daaxloebiT 

4%,  reklama transportze_2%.
rogorc gamokiTxvis monacemebiT irkveva masobrivi informaciis saSualebebSi_

radio+televizia+Jurnal-gazeTebi+interneti ganTavsebuli reklamebi warmoadgens 

ufro efeqtians, ramdenadac izidaven potenciuri momxmareblebis mniSvnelovan rao-

denobas.  


